Campana de sensibilizacion

ara la prevencion de
a contaminacion y del
cambio climatico

LA CAMPANA <8
DE COAG:
B I 0 P I 0 3 R Sonvcios Tainaos de COAG

El Ministerio de Medio
Ambiente convoco en el mes
de abril la concesion de ayudas
a entidades y Organizaciones

no Gubernamentales ! Pon en marcha las
para la realizacion de I \
campafias de sensibilizacion v 3 n
para la prevencion de la I :
contaminacién y del cambio
climatico. A la convocatoria |
de ayudas concurrieron 94
entidades que presentaron
108 campafias o proyectos
por un coste total de casi
nueve millones de euros.
Finalmente tras la evaluacion y
estudio de todos los proyectos
presentados, el Ministerio
ha concedido, hasta cubrir el
monto total de las ayudas que
ascendia a 1.750.000 euros
en la convocatoria de 2005, » i
quince subvenciones a otros
tantos proyectos de diversas -
entidades. - £
De todas ellas, la que v d
ha recibido la mayor . T \
subvencion es el proyecto &, s e y
de la Coordinadora de F—pmp—s.. © -
Organizaciones de Agricultores ol
y Ganaderos COAG por su
campafia Cambia de habitos.
No de clima, que se detalla a
continuacion.
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Esta calentandose la Tierra? ¢Este ca-
lentamiento esta producido por la contami-
nacién? ¢El cambio en el clima trae consigo
violentos fenémenos meteoroldgicos: tormen-
tas, lluvias torrenciales, deshielo de glaciares,
subida del nivel del mar, desertizacion de
grandes extensiones, etc.? {Quién no ha oido
hablar en multiples ocasiones acerca del cam-
bio climéatico? Todas estas cuestiones son mo-
tivo de noticias y polémicas apasionantes. Es
l6gico que asi sea, porque estamos hablando
de un problema con graves repercusiones pa-
ra la vida de millones de personas.

La otra gran pregunta es ¢{Cémo conven-
cernos de que necesitamos un desarrollo
sostenible y que, por tanto, debemos actuar
teniendo en cuenta el interés comin?

Pues, en buena parte, esto depende del
desarrollo de programas desde las institucio-
nes, del cumplimiento de la ley y de compro-
misos de Gobiernos, pero sobre todo de la
educacién y la informacién que recibimos. Lo
que es evidente es que si N0 somos conscien-
tes del problema nunca vamos a hacer nada
para paliarlo. En este sentido es fundamental
el canal de informacién que hemos puesto a

disposicion del Ministerio de Medio Ambiente,
al que desde aqui agradecemos la confianza
depositada en COAG, con su ayuda y nuestro
esfuerzo hemos realizado las herramientas
adecuadas de informacion y divulgacion para
llegar al mayor nimero de personas posibles,
contando con las nuevas tecnologias que mul-
tiplican el efecto de los canales empleados en
la divulgacién de informacién.

Es muy importante, por tanto, que los j6-
venes, los mayores, la sociedad en general,
tanto del medio urbano como del rural, se
sientan involucrados en el ahorro de energia,
concienciados de las posibilidades que cada
uno puede aportar como granito de arena que
forme una gran montana, la montana que fre-
ne esta transformacion del clima. Esperamos
que el esfuerzo de COAG tenga un impacto
que llegue a todos los estratos sociales, y en
especial a los de nuestra sociedad rural, los
que viven de, por y para la Tierra.

La creacion de este personaje de ficcion
no es gratuita. Sus colores tampoco. Verde
naturaleza. Rojo vida. Biopio ha conseguido
entrar en muchos hogares y convertirse en
una imagen amiga que nos aconseja y nos re-



cuerda que debemos cuidar el planeta. {Como?
El insiste, “erre que erre”, que la mejor forma de
cuidarle es poniendo en marcha las 3R: Reducir,
Reutilizar, Reciclar. No importa la edad. Todos y
todas debemos responsabilizarnos de nuestros
actos con respecto al medio ambiente.

Elegimos a conciencia un personaje que no
se pudiera identificar con la realidad: sus tres
alas han despistado a mas de uno: ¢Es un paja-
ro? ¢Es un pez? En realidad es un hibrido, que
en vez de piar: “bia”, que puede volar y puede
nadar, que tanto desde el cielo como desde el
mar es testigo de todo lo que ocurre en nuestro
planeta, su casay la nuestra.

Aungue sus aventuras s6lo acaban de empe-
zar, su mision divulgadora ya ha comenzado y lo
que es mejor, en solo dos meses de vida ha ob-
tenido resultados inmediatos, tal y como hemos
podido comprobar en los analisis de resultado
de la campana.

PARA EL COLECTIVO AGRARIO Y RURAL

Con esta campana, COAG, como primera
Organizacion Agraria del estado espanol, quie-
re divulgar entre su colectivo agrario y rural,
especialmente jévenes, mayores y discapaci-
tados, informacion acerca de la contaminacion
y el cambio climatico y sensibilizar sobre como
paliar este fendmeno, en la medida de las po-
sibilidades de cada uno. Haciendo al colectivo
al que va dirigido participes directos de las dis-
tintas actividades que hemos realizado.

La campana divulgativa bajo el lema Cam-
bia de habitos. No de clima pretende informar,
concienciar y sensibilizar a la poblacion del
medio rural acerca de un fenémeno en el que
todos, sin excepciéon, podemos aportar algo,
cuantos mas aquellos y aquellas que viven y
trabajan en pleno contacto con la naturaleza
como son los hijos, jévenes y mayores del
medio rural.

Para la consecucién de estos objetivos
COAG ha desarrollado una serie de activida-

des que detallamos a continuacién, siendo el
eje principal de las mismas el itinerario estatal
de encuentros intergeneracionales: un jornada
de informacion, sensibilizacion y diversiéon en-
tre dos grupos aparentemente muy distantes,
como son las personas de la tercera edad y
los jévenes. Encuentros que han sido coordi-
nados y dirigidos por un dinamizador rural, un
monitor medioambiental, técnicos de las Unio-
nes de COAG y responsables sindicales que
han asistido a los mismos.

Se han repartido 2000 carteles, como el
de la imagen, que han conseguido el objetivo
que esperdbamos: el de crear cierta expec-
tacion e intriga acerca del tema y de las 3R,
la suficiente para lanzar después el resto de
materiales. Los colores llamativos del cartel no
han pasado desapercibidos. Con ellos queda
patente la importancia del agua (azules), de la
tierra (naranjas) y el sol (amarillo). Elementos
de la naturaleza sin los que no existiria la vida.
El resultado ha sido un cartel alegre, positivo,
como el mensaje medioambiental que hemos
querido transmitir. Un cartel en el que nuestra
mascota Biopio ocupa un primer plano y su
pico, de grandes dimensiones, nos indica ya
que este personaje tiene mucho que transmitir.
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Se disenaron, imprimieron y distribuyeron 70.000
tripticos, junto a 70.000 imanes y 2.000 expositores que
han sido repartidos por todo el territorio nacional.

Este material se ha confeccionado de tal manera
que en su conjunto tuviera una triple funcionalidad:
© El triptico, que presenta a nuestra mascota Biopio

3R en su parte interior, e incluye contenidos sencillos
acerca de nuestros habitos en relacién con el agua,
los bosques, la energia y los residuos. Aprovecha-
mos la parte exterior para divulgar las bases del |

Certamen de Cuentos Medioambientales y el plazo

de recepcién de los mismos. La parte trasera fue

reservada para hacer una referencia al consumo sos-
tenible y ofrecer pequefnos consejos para poner en
marcha las 3R.

® El iman cuyo soporte es el triptico ha cumplido su
funcién, la de divulgar nuestro mensaje de manera
cotidiana, y desde la nevera ser el recordatorio diario
de las 3R para miles de familias.

©® El expositor, ademas de llamar la atencién sobre
el receptor y resolver una cuestion de orden en
los folletos, cumple también su funcién divulga-
dora. Al quedarse vacio, el mensaje de nuestra
campana sigue latiendo

Se han repartido también 5.500 peliculas en formato
DVD, un divertido cortometraje de animacién en formato
VHS, DVD y BETACAM sobre el cambio climatico. Con
una duracién de 26 minutos, en los que se intercalan
comentarios de nuestra mascota con las voces de dos
narradores que, mediante graficos e imagenes, nos ex-
plican en qué consiste exactamente este fenémeno.

Teniendo en cuenta las caracteristicas del colectivo
al que nos dirigimos y sus necesidades de formacién,
el video ha resultado ser un poderoso medio para el
aprendizaje. Su fin ha sido el de ser utilizado como ele-
mento formativo anadido y a la vez como instrumento
dinamizador, primero en los encuentros realizados a
propdsito de esta campana, después remitiendo una
copia a 2.000 colegios del territorio nacional, eligiendo
por orden de listado una media de cincuenta colegios
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por provincia, a los que mediante una carta al director/a
y un ejemplar para el profesor de la Guia para poner en
marcha las 3R, se les ha animado a divulgar este mate-
rial entre sus alumnos y alumnas.

Se han repartido 1.000 kit Biopio completos. Hemos
denominado Kit medioambiental Biopio al conjunto de
materiales elaborados para esta campafna y que han
sido distribuidos principalmente entre los participantes
de los encuentros y nuestras delegaciones territoriales.
Este kit consiste en:
® Un puzzle de 100 piezas del cartel que divulga la

campanfa, con el objetivo de entretener a los mas

jévenes y que con ayuda de los mayores puedan
componerlo.

® Un ejemplar de la publicacién Guia para poner en
marcha las 3R.

® Un video en formato DVD con la pelicula Biopio 3R y
el cambio climatico

® Una gorra color beige fabricada en 100% algodén.

® Una camiseta sin tefir y 100% algodon.

® Y una bolsa, tipo mochila (100% algoddn) que con-
tiene todos estos materiales. Serigrafiada con el car-
tel de la campana.

El hecho de incluir en la campafna un concurso de
cuentos cuyo tema principal sea el cambio climatico
tiene como objetivo motivar la participacién de la socie-
dad, jovenes y adultos, y despertarles un interés por un
fendmeno que esta aconteciendo en nuestro Planeta y
del que debemos ser conscientes todos los ciudada-
nos, pero especialmente los mas jévenes que tienen
mas tiempo por delante para subsanar los errores que
han tenido generaciones pasadas, a la par que incul-
car a las generaciones futuras, que derivaran de ellos,
hébitos saludables para la conservacién del medio am-
biente.



El concurso ha tenido una gran
participacién y acogida gracias a
que el tema ha motivado en gran
medida a los participantes y a que
se ha hecho una amplia difusién del
mismo, tanto por medio de los tripti-
cos, como de prensa o Internet.

De la categoria A (hasta 18
anos) se han recibido un total de
120 cuentos. De la categoria B, para
adultos a partir de 18 anos, la parti-
cipacion ha sumado un total de 143
cuentos.

De mi para ti. De nosotros para
el medio ambiente. Este es el titulo
que hemos elegido para la publica-
cion de los cinco cuentos de cada
categoria que han sido selecciona-
dos como finalistas del concurso.
llustran los textos distintos dibujos
que hemos recibido en el desarrollo
de este certamen, especialmente
dibujos realizados por los mas pe-
quenos y pequenas.

LOS OBJETIVOS GENERALES
DE LA CAMPANA HAN SIDO:

® Informar a la sociedad en gene-
ral, y en especial al ambito rural,
sobre el fenémeno de la contami-
nacién y el cambio climatico que
estd amenazando a la Tierra.

® Dar a conocer las causas y efec-
tos del problema relativo al cam-
bio climatico.

® Acercar el cambio climatico espe-
cialmente a los jévenes y perso-
nas del la tercera edad, a su vida
cotidiana, motivandoles a parti-
cipar en un encuentro en el que
ambos grupos intercambian opi-
niones y experiencias y realizan
juntos distintas dindmicas relacio-
nadas con la contaminacion y el
cambio climatico.

® Promover aptitudes y actitudes de
ahorro en los jovenes y mayores,
en la sociedad en general incul-

cando a través de distintas herra-
mientas, como la publicacion vy el
audiovisual, una serie de habitos
que todos podemos llevar a cabo
para frenar el cambio climatico.

© Fomentar la capacidad de com-
promiso de los participantes.

©® Sensibilizar a la opinion publica
acerca de la importancia de sen-
tirse participes e imprescindibles
para frenar el cambio climatico, a
través de los mecanismos de di-
fusion empleados (comunicados
de prensa, revistas, Internet, es-
pacios televisivos, radio...) la opi-
nion publica recibira informacion
directa sobre lo que es y significa
este fendbmeno y en qué medida
puede paliarlo cada uno de noso-
tros.

® Impulsar el desarrollo de la crea-
cion literaria dirigido a fomentar la
participacién de todos en la lucha
frente al cambio climético.

® Fomentar el desarrollo sostenible.

® Transmitir conocimientos y pautas
de comportamiento en relacion
con el cambio climatico.

® Propiciar el uso de tecnologias y
hébitos de consumo menos con-
taminantes.

® Concienciar a la sociedad y ha-
cerle participe de los métodos
para mitigar el cambio climatico.

Y COMO METAS ESPECIFICAS
SE PLANTEARON:

® Coordinar 20 encuentros estatales
intergeneracionales por el territorio
nacional entre grupos compuestos
por personas de la tercera edad
y jévenes, dirigidos por dos mo-
nitores especializados en dinami-
zacioén rural y en medio ambiente
y con el objetivo de que las dos
generaciones juntas reflexionen
acerca de la contaminacion vy el
cambio climatico.

©® Realizar un audiovisual animado
que lleve por titulo: ¢Qué es el
cambio climatico? Causas y con-
secuencias.

@ Elaborar una publicacion de infor-
macion y sensibilizaciéon acerca
del cambio climatico: Guia para
poner en marcha las 3R

@ Concertar un concurso de cuentos
cuyo tema principal sea el cambio
climatico.

® Crear un espacio en nuestra pagi-
na Web especifico del Cambio cli-
matico, multiplicando asi el efecto
comunicador de las actividades.

©® Realizar actividades de difusién de
los materiales resultantes y conclu-
siones de los encuentros.

® Evitar mediante la creacion de
materiales duraderos y mostra-
bles (imanes, camisetas) que la
reflexion sobre el cambio climati-
CcO sea una moda pasajera. Hay
que conseguir la constancia en los
cambios de habitos.

© El objetivo prioritario y que enten-
demos a largo plazo, es conse-
guir un medio rural moderno con
alta capacidad de respuesta y de
adaptacién frente a los cambios
que se estan produciendo en el
contexto mundial, en la sociedad
y en el marco institucional. Para
ello, todos los canales de difusién
empleados resultan de valor incal-
culable para aproximar esa men-
talidad a la base del sector. Este
ambicioso objetivo supone un pro-
ceso lento de transformacién de
mentalidades y actitudes que no
se pueden pretender solucionar
de un dia para otro con activida-
des como esta, pero si todos apor-
tamos nuestro granito de arena al
final el respeto al medio ambiente
sera un hecho, y un hecho conoci-
do y asumido por todos los ciuda-
danos y ciudadanas. «z
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AYUDAS CONCEDIDAS A ENTIDADES Y ONG PARA LA REALIZACION DE
CAMPANAS DE SENSIBILIZACION PARA LA PREVENCION DE LA
CONTAMINACION Y DEL CAMBIO CLIMATICO

Beneficiario Programa Ayuda concedida

Coordinadora de Organizacio-

nes de Agricultores y Ganaderos Cambio de hdbitos. No de clima 334.743,45
(COAQG)
Ecologistas en Accién (CODA) CambioiClimgiicosiquélesiyique 125.771,33

se puede hacer

Asociacién para la Defensa de la Campana publica de cambio cli- 107.018.16
Naturaleza (WWF/Adena) madtico: salva el clima o
Guelaya-Ecologistas en Accion Me- el sssiiisl 13.690,00
Movimiento por I.q Paz, el Desarme | Ciudadanos contra el cambio cli- 35.450,00
y la Libertad matico

Campana prevenciéon y minimi-

ﬁfgcﬂgzlmﬁfx?chnLgfﬁgﬁﬁg' zacién de los RSU. “El medio am- 61.331,36
T biente en tus manos”

Fundacién para la Conservacion

£ Pueltemlhegss [[H6E) Nuestro clima es cosa de todos 19.272,00
Fundacién Ecologia y Desarrollo
(ECODES) E-CO, 69.048,60
Asociacion Nacional de Empresas La importancia de los bosques 252.827 00
Forestales (ASEMFO) como sumideros de carbono : ¢
Sociedad Espaiola de Ornitologia Las aves como indicadoras del 63.885 00
(SEO/Birdlife) cambio climdtico D
Unién de Asociaciones Familiares Prevencion de residuos y ahorro
(UNAF) energético Rt
Confederacion de Organizaciones Los bosques como sumideros de 65.000 00
de Selvicultores de Espana (COSE) carbono T

Propuesta de educacién ambiental
Amigos de la Tierra para pequefos negocios turisticos. 36.369,92
Fase piloto de implantaciéon

Toma los mandos de la energia... 65.100,00

Fundacién Vida Sostenible Y llevalé hacia la sostenibilidad

Instituto Sindical de Trabajo, Am-

biente y Salud (ISTAS) Clima y trabajadores 149.464,81
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